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Suchmaschinen als 
Besucher-Quelle





Google Dominanz



90%



Quelle: seo-summary.de

http://seo-summary.de




Position ist alles



Quelle: www.sistrix.de, Auswertung 125 Mio. Klicks im Sept. 2015

http://www.sistrix.de


Quelle: www.sistrix.de, Auswertung 125 Mio. Klicks im Sept. 2015

http://www.sistrix.de








Mobiler Index

https://www.sistrix.de/news/mobile-first-google-
macht-den-mobilen-index-zum-hauptindex/



Mobiler Index



Ziel:  
 

Position verbessern 
und halten



Aber wie?



Darauf kommt es an: 
 

Inhalte 
Technik 

Verlinkung



Beispielseiten



4 Unis mit Studiengang 
Geographie 

Uni Köln 
Uni Greifswald 
Uni Bamberg 
Uni Eichstätt



1. Schritt 
 

Bestandsaufnahme



Tool: 
Sistrix



Sichtbarkeit



Sichtbarkeit



Domain Überblick



Indexierte Seiten



Sichtbarkeit
Sistrix Xovi

Uni Köln 7,666 14,01

Uni 
Bamberg

1,569 4,45

Uni 
Greifswald

2,625 1,37

Uni 
Eichstätt

1,117 1,41



Sichtbarkeit
Sistrix Xovi Studenten

Uni Köln 7,666 14,01 49.000

Uni 
Bamberg

1,569 4,45 13.000

Uni 
Greifswald

2,625 1,37 10.000

Uni 
Eichstätt

1,117 1,41 5.000



Sichtbarkeit
Sistrix Xovi Studenten Position

Uni Köln 7,666 14,01 49.000 36

Uni 
Bamberg

1,569 4,45 13.000 47

Uni 
Greifswald

2,625 1,37 10.000 54

Uni 
Eichstätt

1,117 1,41 5.000 14



14.

36.

47.

54.



2. Schritt 
 

Technik optimieren



Google Search Console



Google Search Console



Google Search Console







Tool: 
Ryte.com













Tool: 
 

SEO Spider 
Logfile Analyzer





ScreamingFrog Auswertung



Status Codes
• 200 Alles OK 

• 301 URL hat sich dauerhaft geändert 

• 302 URL hat sich temporär geändert 

• 403 Kein Zugriff (Login) 

• 404 Seite nicht gefunden 

• 410 Seite gibt es nicht mehr (gone) 

• 500 Server Fehler 

• 503 Server temporär nicht erreichbar



Duplicate Content

• Gleicher Inhalt kann über verschiedene 
URLs aufgerufen werden: 

• mit/ohne www. 

• http:// und https:// 

• Zusätzliche Parameter in der URL



Duplicate Content

Tool: ScreamingFrog SEO Spider



Duplicate Content

• Die Folge: 
 
Die Wichtigkeit einer Seite für einen 
Suchbegriff verteilt sich auf mehrere 
URLs, dadurch schlechteres Ranking



Duplicate Content

• Lösung 1: 
 
Mit dem Canonical Tag auf die „richtige“ 
Seite verweisen:  
 
<link rel="canonical" href="https://
www.uni-bamberg.de/studium/
interesse/leben-in-bamberg/wohnen/



Duplicate Content

• Lösung 2: 
 
per .htaccess Umleitung von http auf 
https und auf einheitliche Domain-
Schreibweise (mit/ohne www)



Verschlüsselung 

SSL Zertifkat



Verschlüsselung

• Seit August 2014 ein Ranking Faktor 

• Notwendig bei Formularen 

• Warnung „Nicht sicher“ bei 
Passworteingabe





Seite ohne SSL Zertifikat



3. Schritt 
 

TYPO3 optimieren







TYPO3 Extension 
yoast_seo















TYPO3 Extension 
cs_seo







ToDo

• Seite bei Google Search Console 
anmelden 

• SSL Zertifikat einrichten 

• Google Analytics oder Piwik einrichten



ToDo

• Personas der (gewünschten) Besucher 

• Suchbegriffe definieren (aus Sicht des 
Besuchers, Long Tail) 

• Ideal: für jeden Suchbegriff EINE Seite 
mit umfassendem Inhalt erstellen 

• Der Inhalt muss nützlich für den 
Besucher sein



ToDo

• Regelmässig Inhalte veröffentlichen und 
dafür personelle Resourcen einplanen



ToDo

• Unwichtige Seite aus dem Google Index 
entfernen:  
 
<meta name="robots" 
content="noindex,follow">



Die richtigen Tools nutzen! 

Software aktuell halten!



Fragen? 
 

https://jweiland.net/t3uni17




